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As novidades de um cenario em mutacao

As mudangas tecnoldgicas ocorridas no findal do século XX e ainda em
curso nos primeiros anos do século XXI tém afetado os variados dominios da prdxis
humana. Esse intervalo valida a principal caracteristica de trazer a “transformacao
da nossa ‘cultura material’ pelos mecanismos de um novo paradigma tecnolégico
que se organiza em torno da tecnologia da informagao” (CASTELLS, 2001, p.67). As
denominadas novas Tecnologias da Informacdo e Comunicagao (TICs) apontam para
novos modelos de producao, distribuicdo e consumo de informacdo amplificada
nas mais diferentes plataformas e meios, indo além de meras ferramentas.

A tecnologia da informacdo é para essa revolucdo o que as
novas fontes de energia foram para as revolucdes industrias
sucessivas, do motor a vapor a eletricidade, aos combustiveis
fésseis e até mesmo a energia nuclear, visto que a geragao e
distribuicdo de energia foi o elemento principal na base da
sociedade industrial (CASTELLS, 2001, p. 68).

Essas tecnologias empreendem uma nova légica, pela qual fica de lado
a linha ténue emissor>mensagem>receptor, relacionada a consolidacdo da
possibilidade de alteracdo de determinados padrées de producdo e consumo,
principalmente pelo fato dos consumidores passarem a dispor dos recursos
tecnoldgicos que permitem sua interferéncia nos produtos de comunicacdo
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midiatica. Essas tecnologias permitem a fruicdo de contetddos informativos em
tempo real, com qualidade e em quantidade antes jamais imaginadas, ao mesmo
tempo em que possibilitam a interacdo, o compartilhamento e a criacdo de novos
conteuldos a partir das informagdes que estdo sendo consumidas.

As TICs afetam também as relacdes econémicas e culturais, as sociabilidades
cotidianas, sejam individuais ou coletivas. O professor Robin Dumbar, em entrevista
a revista New Yorker, diz temer até que, no futuro, ndo haja mais a necessidade de se
aprender a conviver com as pessoas. Diz ele: “na internet, vocé pode puxar o fio da
tomada eirembora. Ndo ha um mecanismo que nos obrigue a aprender” (CartaCapital,
edicdo 866, “Face a Face’, 14/09/2015). E essa facilidade para a livre expressao de
pensamentos e opinides tem obrigado alguns empresarios a reverem seus conceitos
de respeito ao consumidor, por exemplo. Clientes insatisfeitos publicam suas queixas
para que centenas de pessoas as vejam, em qualquer lugar do planeta, e é grande
a possibilidade de uma injustica — contra apenas um consumidor — se transformar
em um viral que destrua o melhor trabalho de recuperacdo de imagem institucional
gue se tenha feito para uma empresa. E essa empresa pode ser jornalistica. Ou seja, a
credibilidade de um jornal, revista impressa ou virtual, telejornal, radiojornal ou portal
de noticias também corre riscos a todo o instante.

No jornalismo, as TICs também tém provocado questionamentos
importantes. As midias sociais, como o Facebook, estariam se tornando editoras
de conteddo? A grande quantidade de compartilhamentos de noticias de
determinada editoria, por exemplo, corresponderia a decisdo de um editor pela
publicaco, ou nao, de mais noticias sobre essa mesma editoria? E possivel fazer
trabalhos de reportagem nos grandes centros congestionados, contatar fontes,
captar imagens e checar informacgoes, sem os recursos do Facebook?

O relacionamento das pessoas com a midia e o das industrias de midia,
entre si, propiciaram a emergéncia de uma cultura mediada pela convergéncia
(JENKINS, 2008). Ou seja, o antigo paradigma comunicacional baseado no
broadcast (um para muitos) estd sendo substituido por uma confluéncia de
fendbmenos na qual é caracteristico um

fluxo de contelidos através de multiplas plataformas de
midia, da cooperacdo entre multiplos mercados midiaticos
e do comportamento migratério dos publicos dos meios de
comunicacdo, que véo a qualquer parte em busca das experiéncias
de entretenimento que desejam (JENKINS,2008, p.29).

Nesse ambiente, a internet assume papel de protagonista em um contexto
de globalizacdo. Torna-se “o coracdo de um novo paradigma sociotécnico, que se
constitui, na realidade, a base material de nossas vidas e de nossas formas de relacéo,
de trabalho e de comunicacdo” (CASTELLS, 2012, p. 287), ou seja, a internet evidencia
a virtualidade, conseguindo transforma-la em realidade, em uma sociedade que,
aos poucos, funciona em rede. Ha 20 anos, as diversas camadas economicas e
culturais da sociedade brasileira tém convivido com a expansdo da internet e com
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a popularizagao de dispositivos conectivos individuais. O Brasil se configura em um
enorme mercado com aumento continuo da fruicdo multimidiatica de contetdos
jornalisticos, de entretenimento e cultura, de servicos e até de publicidade. As
pesquisas demonstram que expansdo da internet brasileira é bastante significativa
quando comparada com a progressao de outros veiculos do mercado nacional. Ha a
conjugacao do aumento do acesso domiciliar com a popularizacdo dos dispositivos
portateis, um movimento que também acentua a audiéncia individual da propria
internet e dos diversos tipos de veiculo que transitam pelo ciberespaco.

De acordo com a Pesquisa Brasileira de Midia 2015 (PBM 2015),encomendada
pela Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica, realizada pelo
Ibope em novembro de 2014, e divulgada no primeiro més de 2015, hd um aumento
na frequéncia em que o brasileiro utiliza a internet, ficando, em média, 4h59 por dia
durante a semana e 4h24 nos finais de semana. Um dos indicadores mais relevantes
mostra um crescimento no percentual de pessoas que acessam a internet todos os
dias, passando de 26%, no levantamento anterior, para 37%. A plataforma utilizada
para o acesso a internet também estd sofrendo alteragdes, de acordo com a PBM
2015. O numero de usuarios que acessam a rede pelo celular saltou de 40% em 2014
para 66%, ocorrendo também queda entre aqueles que utilizam o computador
- passando de 84% para 71%. Os internautas que preferem os tabletes ainda sao
minoria, variando de 8% para 7% em 2015. As redes sociais, por sua vez, influenciam
consideravelmente os nimeros de acessos, sendo que 92% dos internautas estdo
conectados principalmente no Facebook (83%), no Whatsapp (58%) e no Youtube
(17%). O predominio do acesso mével a internet pode provocar uma situacao
semelhante ao que ocorreu com o radio brasileiro, entre 1960 e 1970, décadas em
que a disseminacdo dos receptores portateis expandiu a audiéncia das emissoras,
apesar delas prosseguirem perdendo faturamento publicitario para a televisao.

Com o funcionamento descentralizado da internet, as informagdes circulam
num fluxo continuo que contempla cada vez mais pessoas, mas sempre a partir de
localidades, fato que “reflete a diversidade da humanidade, e seu funcionamento
descentralizado permite usos e apropria¢cdes variadas de vozes — a circulacdo de
diversas vozes” (BARBOSA, 2002, p. 2). O desenvolvimento de diversas ferramentas
de interatividade, capitaneadas pela internet, permitiu a criagdo de um movimento
crescente de usuarios ativos, que passaram a rejeitar a condicao de consumidores
passivos de conteudos mididticos, alterando, dessa forma, um ecossistema ja tracado
até entdo. Diante dessa emergéncia, algumas tendéncias parecem se sobressair e
merecem ser analisadas para que a compreensdo sobre o que estd acontecendo seja
mais ampla. Os rearranjos dos meios de comunicac¢ao tém conduzido remodela¢des
de préticas e modelos de negécios, anteriormente estabelecidos e difundidos, de
forma massiva, inclusive os de ambito jornalistico.

Em um ecossistema mediado pelo global (MCLUHAN, 1972), e cada vez mais
modificado pelas recentes inovagdes e avancos tecnoldgicos, o local ganha destaque.

Para 1& das dimensdes geograficas, surge um novo tipo de
territdrio, que pode ser de base cultural, ideoldgica, idiomatica, de
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circulacéo da informacgéo etc. Dimensdes como as de familiaridade
no campo das identidades histérico-culturais (lingua, tradicoes,
valores, religido etc.) e de proximidade de interesses (ideoldgicos,
politicos, de segurancga, crencas etc.) sdo tdo importantes quanto
as de base fisica. Sdo elementos propiciadores de elos culturais
e lagos comunitérios que a simples delimitacao geografica pode
ndo ser capaz de conter (PERUZZO, 2005, p. 4).

Assim, ao mesmo tempo em que ha uma tendéncia de homogeneizacdo das
identidades globais, devido a globalizacdo e também a intensificacdo dos fluxos de
informacéo, surge o contraponto, a valorizacdo do local, como se o cidadao, frente
a tanta diversidade cultural e de valores, buscasse uma ancoragem na qual pudesse
se referenciar e se identificar. Assim, o denominado jornalismo de ambito hiperlocal
pode atuar como ponto de referéncia e identificacdo para culturas locais e, junto
com a criatividade, pode fomentar inovagdes estruturais no jornalismo.

Entender a reviravolta na producéo de noticias e no jornalismo,
edecidirqual amaneira mais eficaz de aplicar o esforco humano,
sera crucial para todo e qualquer jornalista. Para determinar
qual o papel mais util que o jornalista pode desempenhar,
no novo ecossistema jornalistico, é preciso responder a duas
perguntas correlatas: nesse novo ecossistema, o que novos
atores podem fazer, hoje, melhor do que jornalistas no velho
modelo? E que papel o jornalista pode desempenhar melhor
que ninguém? (ANDERSON; BELL; SHIRKY, 2013, p.42)

Uma identidade mediada pela digitalizacao e pelo local

A efetivacdo das interagcdes mediadas pelo virtual fez com que fossem criadas
e ampliadas novas formas de relacdes sociais e pessoais, com base na proximidade
de interesses e identidades, a partir da emergéncia e consolidacdo das novas
tecnologias de comunicacéo e informacao (PERUZZO, 2003). A percepgao daquilo
que é local pode ser entendida de forma que vai além das demarcacdes geograficas,
como referencia Renato Ortiz (2000). Assim, o que é local pode apresentar-se como
espagos possiveis para o estabelecimento de novos elementos de proximidade
e familiaridade, os quais podem ocorrer a partir de relacionamentos politicos,
econdmicos ou de vizinhanga, ou a partir de lacos de identidade.

[..] a0 mesmo tempo em que o local indica possuir as
dimensdes de proximidade e de familiaridade, ele ndo permite
ser tomado com contornos territoriais precisos, pelo menos
nao como conceito universal, principalmente na perspectiva
dos meios de comunicacdo que, com os avancos tecnoldgicos,
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podem se deslocar do local ao universal num mesmo processo
comunicativo. [..] os elos de proximidade e familiaridade
ocorrem muito mais pelos lacos de identidades de interesses
e simbdlicas, do que por razdes territoriais, ainda que, em
algumas situagdes, a questdo geografica seja peca importante
na configuracao da localidade (PERUZZO, 2003, p. 03).

Nesse sentido, o local se fortalece a partir dos elos das singularidades locais,
mesmo num contexto de globalizacédo. A ideia de globalizacao deve remeter a um
processo de mundializagdo da técnica, ou de internacionalizacao, de forma que um
sistema de forcas pode levar o mundo para a homogeneizacéo, a padroniza¢do da
técnica e da mais-valia (SANTOS, 2006, p. 40). Dessa forma, embora o local esteja
inserido no processo de globalizacdo, ou seja, exista nesse processo e esteja sujeito
a ele, o global se fortalece tendo por base as singularidades locais. “A realidade
vai evidenciando que o local e o global fazem parte de um mesmo processo:
condicionam-se e interferem um no outro, simultaneamente” (PERUZZO, 2005, p.74).

Esse é um espago que apresenta certa unidade, certa especificidade,
mas que pode se modificar como também se modificam seus
fluxos, ou seja, possuem caracteristicas que podem ser transitorias:
em dado momento apresentam uma unicidade, em outro
momento, nao mais. (PERUZZO e VOLPATO, 2009, p. 8).

Nesse processo, até mesmo os meios de comunicacdo de massa tradicionais
passaram a regionalizar seus conteudos informativos, embora — historicamente
- esses veiculos de comunicagdo massiva tenham valorizado as acepgdes de
longa distancia e de amplitudes nacional e internacional, sempre na tentativa
de homogeneizar sua producao, assim como seu publico. No entanto, com o
advento das novas tecnologias, ficou evidenciado que as pessoas nao vivem
apenas do global. O global acaba sendo uma abstragao, e as pessoas continuam
demonstrando grande interesse pelos assuntos relativos a sua comunidade, pelo
patrimonio histdrico cultural local, e querem saber dos acontecimentos e situacoes
que ocorrem ao seu redor. Dessa forma, “se a midia ja tem por praxe transgredir
fronteiras, de espaco ou de tempo, no ambito regional, estas se tornam ainda mais
ténues” (PERUZZO, 2005, p. 4). Para a autora, “a realidade vai evidenciando que o
local e o global fazem parte de um mesmo processo: condicionam-se e interferem
um no outro, simultaneamente” (PERUZZO, 2005, p.74).

Castells aponta para uma nova valorizacdo do local diante do novo
paradigma que se torna presente, mostrando que as mudangas em nosso tempo
(quando as instituicoes estao perdendo forca) estdo fazendo com que a busca da
identidade se torne fonte basica de significado social.

As novas tecnologias da informacéo estao integrando o mundo
em redes globais de instrumentalidade. A comunicagdo mediada
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por computadores gera uma gama enorme de comunidades
virtuais. Mas a tendéncia social e politica caracteristica da década
de 90 era a construcdo da acéo social e das politicas em torno
de identidades primdrias — ou atribuidas, enraizadas na histéria
e geografia, ou recém construidas, em uma busca ansiosa por
significado e espiritualidade. Os primeiros passos historicos
das sociedades informacionais parecem caracteriza-las pela
preeminéncia da identidade como seu principio organizacional.
(CASTELLS, 1999, p. 57)

A relagdo entre o local e a midia é muito importante no contexto da
cibercultura, uma vez que a visdo que noés temos de ndés mesmos, apesar de
influenciada pelos meios de comunicacdo de massa, relaciona-se com o que
produzimos e compartilhamos por meio da internet. Para que se desenvolvam
projetos para uma verdadeira revolucdo ou democratizacdo jornalistica, os
jornalistas e estudiosos da comunicacdo midiatica terdo que pesquisar e configurar
novos modelos para viabilizar profissionalmente e economicamente, organizacdes
noticiosas que atendam as enormes demandas das popula¢des municipais, urbanas
e rurais, que hoje sdo objetivamente preteridas pela grande midia. Assim, o
denominado jornalismo de ambito hiperlocal pode servir como ponto de referéncia
e deidentificagdo para culturas locais, e junto com a criatividade, fomentar inovagoes
estruturais do jornalismo e dos processos culturais que dependem de ampla difusédo
de informacdes Uteis a vida cotidiana das popula¢ées dos municipios brasileiros.

O conteudo das noticias hiperlocais esta disponivel ndo sé para os usuarios
na comunidade hiperlocal, mas também para aqueles que estdo além das fronteiras
cibernéticas por meio da nova rede digital (CHOI, Y. J., 2008, n.e.), com o apoio de
agregadores de conteudo e de sistemas de recomendacao. O jornalismo cidadédo
de ambito hiperlocal, entdo, se concentra na cobertura de eventos de uma area
geografica especifica: um bairro, uma cidade ou mesmo um Estado, embora os
cidadaos que possam vir a discutir ou relatar o evento online, como Choi (2008)
observa, possa estar fora dessa mesma area geografica.

Com as ideias, surgiram algumas iniciativas on-line, muitas independentes,
outras por parte dos media mainstream, que, por sua vez, buscaram atrair novos
publicos, estabelecer novas relacdes com os leitores, criar uma maior proximidade,
incentivar a partilha e a colaboracao, trocar conhecimentos e descobrir novas histérias.

Apesar do cenario globalizado, Barbosa (2003) lembra que as informagdes
de carater local também sempre foram de grande relevancia para o jornalismo.
Entretanto, “o dado novo é que, no jornalismo digital, a estrutura das redes
permite novas possibilidades para a geracdao dos conteudos locais, ampliando
0 espaco para a sua veiculacao” (BARBOSA, 2003, p. 1). Metzgar et al (2010)
destaca o jornalismo cidaddo hiperlocal como aquele que incide sobre histérias
locais em contraponto com eventos nacionais; podendo ser produzida a partir
das organizagdes noticiosas estabelecidas ou por meio daqueles que nao estdo
inseridos, e nem sempre é ‘noticia’ no sentido tradicional.
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Operagdes de midia Hiperlocal sao geograficamente baseadas,
voltadas para a comunidade, organizacées nativas e originais
em reportar noticias para a web e pretendem preencher as
lacunas percebidas na cobertura de uma questéo ou regido e
promovem o engajamento civico (METZGAR ET AL, 2010, p. 7).

Castilho (2011) se refere ao fenémeno hiperlocalizado como um grande
“fildo informativo” que descoberto pelos grandes jornais, como um novo nicho
mercadolégico, uma metodologia de visualizacao e detalhamento das localidades,
que antes era explorada apenas por ativistas sociais e pesquisadores. Ele define o
jornalismo hiperlocal como aquele destinado a cobertura de comunidades locais,
bairros, ruas... Lemos (2011, p.12) aponta o jornalismo digital localizado como uma
conjuncao de fungdes pds-massivas e massivas, onde o usudrio pode terinformagdes
mais precisas sobre o seu local de interesse a partir de um cruzamento de noticias.

A dimensao hiperlocal no jornalismo (ja que ele é sempre local)
refere-se, em primeiro lugar, a informacgoes que sdo oferecidas
em funcéo da localizacao do usuério (sobre o bairro, a rua, etc), e
em segundo lugar, pelas caracteristicas pds-massivas desse novo
jornalismo onde qualquer um pode ser produtor de informacéo.
Essa é uma das tendéncias atuais do jornalismo: vinculagéo de
noticias cruzando diversas fontes, oficiais, profissionais e cidadas
a geolocalizagao. (LEMOS, 2011, p.3)

A nova pratica do jornalismo no contexto da cibercultura é mais um exemplo
queilustraa ampliacdo da conversagao aplicada a uma dimensdo mais local“permitindo
maior engajamento comunitario e politico” (LEMOS, 2011, p.13). Nesse ambiente,
a internet tem proporcionado profundas e significativas alteracdes nos processos
comunicacionais da sociedade contemporanea. A partir do desenvolvimento dos
primeiros satélites, gedgrafos e comunicadores comegaram a buscar meios para a
interligacdo”local-global’, pois passou a ser possivel verimagens em tempo real, daTerra
inteira. A internet, gracas a comunicacdo multilateral com alcance mundial, acentuou
a sensacdo de “presencialidade virtual” entre 0os comunicantes e permitiu ainda mais
préxima a relagdo “local-global” A internet tem funcionamento descentralizado e
permite diversos usos e a divulgacdo de variadas vozes, inclusive no jornalismo. Essas
modificagdes, consequéncia natural do avanco tecnolégico, oportunizam ao cidaddo
comum interferir nos sitios de webnoticias, alimentar blogs pessoais e redes sociais, com
informacdes produzidas por ele mesmo. Isso é potencializado pela presenca macica
e massiva dos individuos nas redes sociais e digitais mediados por ferramentas como
desktops, notebook, tabletes, celulares e aplicativos.

O cibercenario faz com que a colaboracao passe a ser fator determinante.
Ao mesmo tempo em que jornalistas desenvolvem coberturas cada vez mais
rapidas, o consumidor de informacao é convidado a participar do relato, enviando
todo tipo de conteldo possivel através das redes sociais
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[..] o jornalismo passa por uma transformacéao que transita entre
a circulagdo da informacao em tempo real, dinamica e de grande
alcance e a necessidade de adaptar a producao de contetido para
0 publico local. De modo geral, o hiperlocal atua em duas frentes:
uma editorial e uma comercial. Na primeira, com o surgimento
da necessidade do leitor de encontrar aquilo que realmente com
facilidade, em uma navegacao cada vez mais direcionada (favoritos,
RSS, Twitter), os veiculos que destacam o transito, a seguranca ou o
time de uma cidade, bairro ou rua, tém chance maior de sucesso. No
quesito comercial, 0 oferecimento de produtos que tenham o foco
definido, com potencialidade de criar um relacionamento estreito
com o leitor, € um grande atrativo para o anunciante (CARVALHO, J.
Mauricio; CARVALHO; AM.G. 2014, p.74).

O antigo formato de jornalismo, seja na producdo da noticia ou na sua
distribuicao, mudou de maneira irreversivel com a chegada dos meios digitais. A
agilidade, a independéncia na busca de informagdes e a troca de conteudo que
ocorre pelos usudrios das midias digitais transformam o jeito antigo do jornalista fazer
noticias, mas também transformam o jeito do publico receber e interpretar as noticias.

Um produto noticioso que se diz local, ou hiperlocal, e divulga informagoes
disponiveis e facilmente encontraveis em quaisquer noticiarios “genéricos” perde
seu publico em muito pouco tempo. Um exemplo desse processo de esquecimento
decorrente do descuido em relacdo a pauta, quando o projeto editorial prometia
noticiarfatos e situacdes locais, aconteceu em Bauru, cidade do centro-oeste paulista.
O jornal “Bom Dia’; que sob o0 mesmo nome circulou em 40 cidades do interior do
Estado, com projeto gréfico cuidadoso e muita imagem para cativar seus leitores,
assim que foi lancado publicou, durante alguns meses, bom contetido relativo a
cidade. Para tanto, contratou repodrteres experientes que ja haviam trabalhado
em outros veiculos locais, conhecedores das caracteristicas de cada bairro, do
comércio e da industria bauruenses. Acostumados, também, a paparicar a classe
dominante, embora simulassem um comportamento critico em relacdo ao poder
publico municipal, principalmente a prefeitura e as secretarias mais conhecidas pela
populagao. Esse novo didrio bauruense chegou a preocupar os diretores e a equipe
do tradicional “Jornal da Cidade’, que ha 48 anos (fundado em 1967) representa
assumidamente os interesses do empresariado local. O “Jornal da Cidade” chegou a
recontratar bons repérteres de campo dispensados anos antes, e que se destacavam
na imprensa regional por coberturas humanizadas e bem feitas. Ganhou, com isso,
toda a populagdo de Bauru, que passou a estar mais bem informada sobre a vida
nos bairros, sobre as melhorias e sobre os problemas que afetavam diretamente seu
dia-a-dia. O jornalismo ganhou vida nova, como se todos os repérteres, entdo em
equipes suficientemente grandes, tivessem voltado a ser atentos e conscientes de
sua funcao social. No entanto, ndo foi uma fase duradoura. Conquistada sua fatia do
mercado, os diretores do “Bom Dia” passaram a demitir os jornalistas experientes e
a sobrecarregar os que ficaram, quase todos recém-formados. A redacao do novo
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diario foi sendo reduzida e a solucdo foi apelar para o reaproveitamento de noticias
ja veiculadas pelos portais de noticias ou de entretenimento. O “Control C/Control V”
tornou-se inevitavel, mesmo depois da redu¢do do nimero de péaginas, e o contetido
tornou-se desinteressante por nao valorizar mais as informagdes locais e hiperlocais.
Mesmo com a venda de exemplares nos seméforos e em lojas de conveniéncia e
postos de combustiveis, a precos médicos, os bauruenses ndo compraram mais o
jornal. O “Bom Dia” foi fechado em marco de 2013 e, com isso, o didrio “Jornal da
Cidade” também voltou a reservar menos espaco as noticias locais ndo essenciais
para os negdcios dos empresarios e profissionais liberais que representa.

Sobre essaimportancia da valorizacdo de informagdes sobre a“vizinhanca’,
Lemos (2011, p.12) aponta o jornalismo digital localizado como uma conjuncao
de fungdes pds-massivas e massivas, na qual o usudrio pode ter informacdes mais
precisas sobre o seu local de interesse a partir de um cruzamento de noticias.

A dimensao hiperlocal no jornalismo (ja que ele é sempre local)
refere-se, em primeiro lugar, a informagdes que sdo oferecidas
em funcao da localizacéo do usuério (sobre o bairro, a rua, etc),
e em segundo lugar, pelas caracteristicas pds-massivas desse
novo jornalismo onde qualquer um pode ser produtor de
informacao. Essa é uma das tendéncias atuais do jornalismo:
vinculacdo de noticias cruzando diversas fontes, oficiais,
profissionais e cidadas a geolocalizagdo. (LEMOS, 2011, p.3)

O autor vai além ao apontar que a nova pratica do jornalismo no contexto
da cibercultura é mais um exemplo que ilustra a ampliacdo da conversacao
aplicada a uma dimensdo mais local, “permitindo maior engajamento comunitario
e politico” (LEMQOS, 2011, p.13). Nesse ambiente, a internet tem proporcionado
profundas e significativas alteragdes nos processos comunicacionais da sociedade
contemporanea. Se com o surgimento dos satélites j& foi possivel imaginar
uma interligacdo “local-global’, pois seria possivel ver imagens, em tempo
praticamente real, de acontecimentos do globo todo, a internet acentuou essa
sensacdo e permitiu que ficasse ainda mais proxima a relacdo “local-global”. A
internet, devido a seu funcionamento descentralizado, permite diversos usos
e a divulgacdo de variadas vozes, inclusive no jornalismo. Essas modificacbes,
consequéncia natural do avanco tecnoldgico, oportunizam ao cidaddo comum
interferir nos sitios de webnoticias, alimentar blogues pessoais e redes sociais com
informagoes produzidas, muitas vezes, por ele mesmo. Isso é potencializado pela
presenca macica e massiva dos individuos nas redes sociais e digitais mediadas
por ferramentas como notebooks, tablets, celulares e aplicativos.

Algumas consideracdes

Nessa conjuntura, em meio a esse novo jogo de interesses com regras ainda
indefinidas, uma das alternativas para o exercicio do jornalismo comprometido
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com os interesses de publicos-alvo locais seria o pagamento pelos contelddos.
Ou seja, o novo receptor/ator social - agora com olhos, ouvidos e voz cada vez
mais ativa — poderia pagar pequenas quantias para a manutencdo de blogues
informativos locais ou hiperlocais, em troca das noticias e analises que contribuam
para o exercicio de sua cidadania, que facilitem o planejamento de sua vida,
que o mantenham préximo de sua comunidade e que o tornem conhecido e
reconhecido socialmente.

Resta encontrar, entdo, estratégias de convencimento que mostrem aos
publicos-alvo, do jornalismo local, o quanto essa atividade é importante para a
organizacao e o planejamento de todos. Ao deixar transparecer o quanto tem se
comprometido apenas com uma pequena parcela da populagdo, somente com
aquela que Ihe garante grandes faturamentos, a “grande midia” tradicional ja fez
a sua parte, esta se desmoralizando e, por isso, perde credibilidade a cada dia,
como demonstram as reducgdes de tiragens, as frequentes quedas de audiéncia
de telejornais antes respeitados e as equivocadas demissdes de jornalistas
experientes que, por sua competéncia, nesse contexto seriam essenciais. Esses
profissionais poderiam ser os pilares no processo de reconquista de publico que a
midia corporativa terd que enfrentar.

Aos cursos superiores de jornalismo, com seus professores-pesquisadores e
alunos envolvidos em projetos de iniciagcao cientifica, em dissertacdes de mestrado
e teses de doutorado, fica também a tarefa de auxiliar nessa pesquisa que pode
levar ao desenvolvimento ndo sé de modelos de negdcio vidveis, como também
de projetos politico-pedagdgicos que valorizem a formacao de jornalistas com
competéncia para humanizar as reportagens, para compreender a complexidade
do mundo globalizado a ponto de conseguirem situar os acontecimentos locais, e
realmente comprometidos com a fungao social do jornalismo.
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